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13.1. Impacto del marketing digital en el
posicionamiento de Strider Kids Ibarra

Durante los primeros afos de vida, el desarrollo motriz
cumple un rol fundamental en la formacion integral de los
ninos. Sin embargo, en la actualidad, multiples factores
como el sedentarismo, el uso excesivo de pantallas y la
falta de espacios recreativos adecuados estan limitando
significativamente la estimulacion fisica temprana en
la infancia. Segun la Organizacion Mundial de la Salud
(2022), el 80% de los nifios menores de cinco afios en
Latinoamérica no realiza la actividad fisicarecomendada,
generando consecuencias en su equilibrio, coordinacion
y confianza corporal.

El desarrollo motor grueso y el equilibrio son habilidades
fundamentales en la primera infancia, ya que influyen
directamente en la autonomia, la autoestima y el
rendimiento escolar futuro. En contextos urbanos como
la ciudad de Ibarra, la falta de entornos seguros para
el juego libre, el incremento de dispositivos moviles



en edades tempranas y la carencia de programas
accesibles de estimulacion fisica han generado una
brecha significativa en el desarrollo saludable de los
mas pequenos.

En este contexto, nace Strider Kids Ibarra como una
iniciativa deportiva, educativa y social orientada a
promover el desarrollo psicomotriz mediante el uso de
bicicletas sin pedales (balance bikes) en nifios de 2 a 5
anos. Este emprendimiento liderado por un entrenador
con mas de 25 afios de experiencia responde a una
necesidad urgente: brindar herramientas practicas,
seguras y divertidas para formar nifios mas seguros,
equilibrados y activos desde una edad temprana.

Las bicicletas sin pedales han demostrado ser una
herramienta eficaz para potenciar el equilibrio y la
coordinacion motriz, facilitando una transicion mas
natural hacia el uso de bicicletas tradicionales. Estudios
internacionales como los de Huacén (2020); y Morales
(2025) sefialan que el uso de balance bikes desde
edades tempranas no solo mejora la postura y el control
corporal, sino que también fomenta la independencia, la
perseverancia y la socializacion.

Desde una mirada académica, el proyecto fue integrado
dentro del proceso de vinculacion con la sociedad
exigido en el programa de Maestria en Marketing Digital y
E-commerce de la Universidad Catdlica de Cuenca. Este
enfoque permitid aplicar los conocimientos adquiridos
en el ambito digital para fortalecer la identidad visual
de Strider Kids, crear una estrategia de comunicacion
efectiva, atraer al publico objetivo e impulsar su
posicionamiento en el mercado local.

Uno delos principales desafios del proyecto era visibilizar
el valor educativo del equilibrio y la actividad fisica como
un derecho infantil. A través de una campana digital, la
produccion de contenido emocional y educativo, y el
trabajo articulado con auspiciantes locales, se logro
consolidar una comunidad de padres comprometidos
con el bienestar integral de sus hijos.

El proceso de vinculacion incluy6 una fase investigativa
previa, donde se encuestd a padres de familia con nifios
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de 2 a 5 anos, revelando que mas del 45% de los nifios
no realiza actividad fisica con frecuencia y que muchos
padres desconocian los beneficios del uso de bicicletas
sin pedales. Estos hallazgos reforzaron la importancia
de la intervencion planteada.

La experiencia de vinculacion permitio cumplir con el
objetivo general de aplicar estrategias digitales para el
posicionamiento del proyecto Strider Kids, pero también
tuvo un impacto tangible en las familias, en los nifios
participantes y en el entorno social inmediato. El curso
vacacional2025fuelaprimeraedicionoficialdelprograma,
y reunio a 25 nifos que participaron activamente durante
13 dias en entrenamientos planificados, desarrollando
habilidades fisicas, emocionales y sociales.

Con esta iniciativa, se demuestra como el marketing
digital puede trascender los fines comerciales vy
convertirse en un puente entre el emprendimiento social
y el desarrollo comunitario. Strider Kids Ibarra representa
un modelo replicable de educacion en movimiento, que
une propodsito, tecnologia y salud infantil.

Este contexto motivo la creacion de Strider Kids Ibarra,
un emprendimiento deportivo y educativo que busca
fomentar el desarrollo psicomotriz en nifos de 2 a 5 afios
a través de bicicletas sin pedales, conocidas también
como balance bikes. El proyecto surge como una
respuesta innovadora ante la necesidad de actividades
fisicas ludicas, seguras y formativas para la primera
infancia.

En la provincia de Imbabura, las cifras también alertan
sobre la falta de programas orientados al movimiento
en la nifez. La Encuesta ENSANUT del Ministerio de
Salud Publica (2020) muestra que solo el 24,5% de los
ninos pequefios practica actividad fisica regularmente.
Frente a este escenario, Strider Kids Ibarra plantea una
alternativa de formacion basada en el juego, el equilibrio
y el acompafamiento familiar.

A través de esta colaboracion se disefié una propuesta
de fortalecimiento de marca, presencia digital vy
promocion estratégica que permita escalar el impacto
del emprendimiento en la comunidad.



El objetivo principal del proyecto fue implementar una
estrategia de marketing digital integral para Strider
Kids Ibarra, potenciando su identidad visual, su
posicionamiento localy la captacion de clientes mediante
herramientas como la publicidad en redes sociales,
la creacion de contenido digital, el acompafiamiento
comunicacional y la gestion de alianzas estratégicas.

El crecimiento econdmico de las Pequefias y Medianas
Empresas (PYMES) se define como el aumento sostenido
y significativo de sus indicadores clave, principalmente
el volumen de ventas, la cuota de mercado, el numero de
empleados y la rentabilidad neta. Este crecimiento no es
un evento lineal, sino un proceso dinamico influenciado
por factores internos (capacidad de innovacion, gestion
deltalentoy eficiencia operativa) y externos (condiciones
macroecondmicas, acceso a financiamiento y entorno
regulatorio). Tedricamente, el crecimiento de las PYMES
es crucial para las economias nacionales, ya que son
consideradas el motor de la generacion de empleo vy
la diversificacion de la produccion, desempefiando un
rol vital en la distribucion de la riqueza y la estabilidad
econdmica (Idrovo et al., 2020).

Tradicionalmente, las teorias de crecimiento empresarial,
como el Modelo del Ciclo de Vida Empresarial, sugieren
que las PYMES atraviesan fases predecibles (creacion,
direccién, delegacioén, coordinacion y colaboracion),
donde el crecimiento se ve limitado por las crisis de
gestion que deben superar (Hamdi et al.,, 2023). Sin
embargo, en el contexto moderno, se ha adoptado
una perspectiva mas enfocada en la Escalabilidad.
Esta perspectiva postula que el crecimiento rapido vy
sostenido de una PYME se logra al invertir en modelos de
negocio flexibles y tecnologias que permitan un aumento
exponencial de los ingresos con un incremento solo
marginal de los costos. La capacidad de una PYME para
integrar tecnologias digitales y adaptarse rapidamente
a los cambios del mercado es, hoy en dia, el predictor
mas fuerte de su potencial de crecimiento (Wannamakok
et al., 2020).
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La innovacion y la tecnologia son palancas
fundamentales para desatar el crecimiento de las
PYMES en el siglo XXI. La innovacion no se limita al
desarrollo de nuevos productos, sino que abarca la
innovacion en procesos (como la eficiencia logistica) y
la innovacion en modelos de negocio (como la adopcion
del e-commerce). Especificamente, la digitalizacion vy
la adopcion de estrategias de marketing digital (SEQO,
redes sociales y analisis de datos) permiten a las
PYMES superar las barreras geogréficas, acceder a
mercados internacionales y personalizar la experiencia
del cliente a una escala antes inalcanzable. Esto revierte
la limitacion histérica de las PYMES relacionada con
las economias de escala, permitiéndoles competir con
grandes corporaciones en nichos especificos (Barba et
al., 2022).

El crecimiento de las PYMES esté intrinsecamente ligado
ala Gestion Estratégicay Financiera. Laliteratura subraya
la necesidad de que los lideres de PYMES desarrollen
una vision de crecimiento a largo plazo y no se limiten a
la supervivencia diaria. Esto incluye la diversificacion de
las fuentes de financiacion (mas alla del crédito bancario
tradicional), la profesionalizaciéon de la estructura
gerencial y la inversion continua en el capital humano.
En muchos contextos de economias en desarrollo, el
apoyo institucional (programas de incubacion, incentivos
fiscales y vinculacion universitaria) juega un papel
crucial para mitigar los riesgos inherentes y proveer el
andamiaje necesario que permita a las PYMES transitar
de la subsistencia a la expansion sostenible (Avila et al.,
2019).

Las estrategias de marketing digital implementadas
en Strider Kids Ibarra demostraron ser efectivas para
fortalecer el posicionamiento de la marca en el mercado
local y para visibilizar la importancia del desarrollo
motriz en la primera infancia. La integracion de
campanas digitales, contenido educativo y emocional,
y la articulacion con auspiciantes locales permitio
consolidar una comunidad de padres comprometidos
con el bienestar integral de sus hijos, evidenciando que



la comunicacion digital puede ser un puente entre el
emprendimiento social y el impacto comunitario.

El proyecto evidencié que la falta de actividad fisica y
la escasa estimulacion motriz en nifios de 2 a 5 afios
constituye un desafio relevante en contextos urbanos
como Ibarra. La intervencion mediante balance bikes no
solo promueve el equilibrio y la coordinacion motriz, sino
que también fomenta la independencia, la perseverancia
y la socializacion, generando beneficios integrales en el
desarrollo infantil. La aceptacion del proyecto por parte
de las familias confirma la pertinencia y necesidad de
este tipo de programas.

Asimismo, laexperienciaresaltalaimportancia devincular
la gestion de marketing digital con objetivos educativos y
sociales. La aplicacion de estrategias digitales permitio
incrementar la visibilidad de Strider Kids Ibarra, atraer
al publico objetivo y generar reconocimiento de marca,
factores que impactan directamente en la sostenibilidad
econdmica del proyecto y en la consolidacion de un
modelo replicable en otras localidades.

El caso evidencia que las PYMES pueden aprovechar
la innovacion tecnoldgica y el marketing digital para
superar limitaciones estructurales, expandir su alcance
y consolidar su posicionamiento estratégico. El
crecimiento sostenido y el fortalecimiento de la marca
dependen de la integracion de practicas digitales, la
profesionalizacion de la gestion y la articulacion con
el entorno social, demostrando que la combinacion de
proposito, tecnologia y enfoque comunitario es clave
para lograr un impacto duradero y escalable.

13.2. Implementacion del Proyecto vy
Estrategia de Marketing Digital para Strider
Kids Ibarra

En relacion con la muestra y aplicacion del proyecto, se
realizd una encuesta a padres de familia de la ciudad de
Ibarra con nifios entre 2 y 5 afos, con el fin de conocer
sus percepciones sobre el desarrollo motriz, el equilibrio
y el interés en la participacion de sus hijos en actividades
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al aire libre mediante bicicletas sin pedales. El método
de muestreo fue no probabilistico por conveniencia,
considerando la disposicion de los padres que mostraron
interés en el programa vacacional Strider Kids.

Se analizaron los factores familiares y sociales que inciden
en la falta de movimiento y equilibrio, y se comprobd que
una gran parte de los nifos no realiza actividad fisica
regularmente. A partir de los resultados, se desarrollo
una estrategia de marketing digital que permiti¢ captar a
los interesados, consolidar la marca y ejecutar el evento
con apoyo institucional y patrocinadores.

Este analisis se enfocd en comprender el impacto de
las estrategias digitales aplicadas en el desarrollo
del proyecto. Se observd el grado de conocimiento
y aceptacion de las bicicletas sin pedales como
herramienta pedagodgicaenlaprimerainfancia. Se espera
que la combinacion de promocion digital, contenidos
educativos y una metodologia ludica contribuya a
generar cambios positivos en el estilo de vida infantil.

El analisis de la Tabla 13.1 revela que la mayoria de los
ninos de 2 a 5 afos realiza actividad fisica con cierta
regularidad, aunque no todos alcanzan la frecuencia
recomendada para su edad. El 40% de los nifios
practica actividad fisica tres 0 mas veces por semana,
cumpliendo con los niveles sugeridos por organismos
de salud para un desarrollo motriz adecuado. Sin
embargo, un 46,7% realiza actividad fisica de manera
intermitente, lo que indica que casi la mitad de los nifios
tiene un nivel de actividad irregular, insuficiente para
mantener un desarrollo fisico y motor 6ptimo. El 13,3%
de los nifios no realiza actividad fisica semanalmente,
evidenciando un grupo vulnerable que podria verse
afectado en su equilibrio, coordinacion y habilidades
motoras. En conjunto, los datos muestran que mas de la
mitad de los nifios no alcanza la frecuencia de actividad
fisica recomendada, lo0 que resalta la necesidad de
intervenciones educativas y recreativas que promuevan
el movimiento regular en la primera infancia.



Tabla 13.1. Actividad fisica semanal en niios
de 2 a 5 anos (n=15).

Frecuencia de la actividad fisica semanal Porcentaje
Si (3 0 mas veces por semana) 40
A veces 46,7
No 13,3

Por otro lado, la Tabla 13.2 refleja las preferencias de
los niflos en cuanto a juegos y actividades motrices.
Las actividades mas frecuentes son correr y saltar
(60%) y montar bicicleta, con y sin pedales (53,3%), lo
gue indica que los juegos que implican coordinacion,
equilibrio y movimiento libre son los mas atractivos
para esta poblacion. Otras actividades, como jugar con
pelota (26,7%), tienen menor participacion, mientras que
los juegos electronicos o de pantalla (13,3%) y el uso de
monopatin (6,7%) son poco frecuentes. Estos resultados
muestran que, aunque los nifos prefieren actividades
fisicas que favorecen su desarrollo motor, existe un grupo
que todavia se inclina hacia opciones mas sedentarias o
de menor implicacion fisica.

Tabla 13.2. Juegos y actividades motrices
mas comunes.

Actividad Porcentaje
Correr y saltar 60
Montar bicicleta (con y sin pedales) 53,3
Jugar con pelota 26,7
Juegos electronicos/pantalla 13,3
Monopatin 6,7

El anélisis de ambas tablas evidencia la importancia de
fomentar programas estructurados de actividad fisica
que no solo aumenten la frecuencia del movimiento, sino
que también diversifiquen los tipos de juegos motrices,
garantizando un desarrollo integral, equilibrado vy
saludable en la primera infancia. Estrategias como el uso
de bicicletas sin pedales, juegos al aire libre y actividades
grupales pueden contribuir significativamente a cerrar
la brecha de sedentarismo y mejorar el equilibrio, la
coordinacion y la autonomia de los nifios.
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El andlisis de las figuras permite observar la aceptacion,
interés y los resultados tangibles del proyecto Strider
Kids Ibarra, evidenciando su impacto en la comunidad
y la efectividad de la estrategia de marketing digital
implementada.

La Figura 13.1 muestra que un 80% de los padres de
familia conoce el uso de bicicletas sin pedales (Strider),
mientras que un 20% aun no tiene conocimiento sobre
ellas. Este hallazgo indica que la mayoria de los padres
estan familiarizados con esta herramienta educativa,
lo que facilita la implementacion de programas de
estimulacion motriz y reduce las barreras de adopcion.
Sin embargo, el 20% restante representa un grupo
objetivo al que se debe dirigir informacion adicional
para generar confianza y promover la participacion en
el proyecto.

La Figura 13.2 evidencia un interés total por parte de los
padres en inscribir a sus hijos en el curso vacacional,
mostrando un 100% de disposicion. Este resultado
refleja la relevancia percibida de las actividades fisicas
y educativas ofrecidas por Strider Kids Ibarra y confirma
que la iniciativa responde a una necesidad real en la
comunidad, siendo atractiva y bien recibida por los padres
preocupados por el desarrollo integral de sus hijos.

La Figura 13.3 presenta los resultados concretos
del proyecto, mostrando un impacto significativo en
distintos ambitos. La inscripcion de 25 nifios en el curso
vacacional evidencia la aceptacion y la participacion
activa de la comunidad. La vinculacion con 7 marcas
auspiciantes demuestra la capacidad del proyecto para
generar alianzas estratégicas y apoyo institucional.
La produccion de mas de 40 publicaciones en redes
sociales refleja un esfuerzo exitoso de difusion digital,
mientras que la realizacion de la primera carrera infantil
y la entrega de kits deportivos y una bicicleta Strider
consolidan la experiencia préactica y el reconocimiento
de la marca. En conjunto, estos resultados muestran
que la estrategia implementada no solo logro visibilidad
y posicionamiento, sino que también tuvo un impacto
tangible en el desarrollo motriz de los nifos y en el
fortalecimiento de la comunidad.



Uso de bicicletas sin pedales

20% No

80% Sf

Figura 13.1. Conocimiento del uso de bicicletas sin pedales (Strider).

Interés en participar

100% Interesados

Figura 13.2. Interés de los padres en inscribir a sus hijos en el curso
vacacional.

25 nifios inscritos en el curso vacacional.

% 7 marcas auspiciantes vinculadas.

@ 40+ publicaciones en redes sociales (reels, fotos y videos).

B Realizacidn de la primera carrera infantil Stridbr en Ibarra.

fF Entrega de kits deportivos y una bicicleta Strider sorteada entre participantes.

Figura 13.3. Impacto del proyecto en nimeros.

13.3. Propuesta de marketing digital para
potenciar el crecimiento econémico

El proyecto de Strider Kids Ibarra implementa estrategias
integrales de marketing digital orientadas a consolidar
la marca, potenciar su presencia en el mercado local
y generar un crecimiento econémico sostenible. Se
trabajo en la creacion de la identidad de la marca,
incluyendo el desarrollo del nombre, logotipo, eslogan y
elementos visuales aplicables en material promocional y
uniformes, con el objetivo de transmitir profesionalismo,
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diversion y confianza. Paralelamente, se establecio una
sélida presencia digital mediante la creacion de perfiles
en redes sociales, vinculacion con plataformas de
mensajeria para inscripciones automaticas y produccion
de contenido audiovisual que promoviera la interaccion
y el interés de los padres de familia.

Asimismo, se disefilaron campafas publicitarias
segmentadas, con enfoque en el publico objetivo, 1o que
permitid alcanzar un mayor niumero de personasy generar
conversaciones directas que facilitaron la inscripcion
de los participantes. La colaboracion con auspiciantes
locales fortalecié la viabilidad econdémica del proyecto,
optimizando los recursos y creando un modelo replicable
para futuras ediciones. Esta combinacion de marketing
digital, contenido educativo y emocional, junto con la
gestion de alianzas estratégicas, convierte a Strider Kids
Ibarra en un ejemplo de como un emprendimiento social
puede convertirse en una iniciativa econdémicamente
sostenible, con un impacto positivo en el desarrollo
psicomotriz de la primera infancia y en la comunidad
local.

1. Creacion de marca

e Definicion del nombre: Strider Kids Ibarra.

* Desarrollo del logotipo y eslogan: “Primero el equili-
brio... después el mundo”.

+ |dentidad visual con paleta de colores, tipografia y
aplicaciones en camisetas y material promocional.

+
*e

STRIDER
KIDS

Primero el equilibrio, después el mundo.



2. Presencia digital

+ Creacion de pagina oficial de Facebook:

e https://www.facebook.com/
share/16xDcb2J6u/?mibextid=wwXIfr

+ Redaccion de biografia, descripcion e imagen de
perfil y portada profesional.

* Vinculacion con WhatsApp Business mediante
wa.link para inscripciones automaticas.

0 e Facebeok @ B < # 0o 88

STRIDER c”)’aa s 2025/
T vacacoea

De 2a5 anos | Aprende jugando sobre ruedas

Administrar pagina o

ﬁf Strider Kids Ibarra

Panel para profesionales
(&) Estadisticas

J Centro de anuncios

& crearanuncios - s N © 0986715421

Promaocionar publicacién de - Primero el equilibrio, después el mundo.
A,

Instagram

8} Configuracion

Més herramientas ~ . . .

Admiistratu negocio en (a5 apps de Meta Strider Kids Ibarra
STRIDER 34 Megusta - 81seguidores
__KIDS

S0 QEBERASD

{2} Meta Verified

Centro de clientes potenciales d

@ MetaBusiness Suite ® »

3. Contenido digital

* Creacion de 1 video promocional y publicaciones del
evento de inaguracion

* Reels y videos cortos para generar interaccion.

+ Fotografias del entrenamiento y competencia.
O o screnraaon @ = < # o ®h

Administrar pagina 0] ‘} Strider Kids Ibarra

& stiderKids barra
= & Aun sin calificacion (0 opiniones) @

Editar detall
Panel para profesionales tishoticiod

& Estadisticas Agregar destacados
&J Centro de anuncios
& crearanuncios

Promocionar publicacion de
Instagram

8% Configuracion

Mas herrami
Administra

{2 Meta Verified
&3 Centro de clientes potenciales 2

@ MetaBusiness Suite s 2

© WhatsApp.
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f}; Strider Kids Ibarra

Curso vacacional de bicicletas sin pedales &g para nifios
de2a5b anos (\ . &,  Strider Kids Ibarra

prenden equilibrio, i y i mientras “Wiss" 13 dejulio alas 9:55a.m. - @

se divierten

# {Nuestra primera competencia Strider Kids Ibarra fue un éxito total |
Editar presentacién Pequefios grandes ciclistas demostraron g... Ver mas

o Pagina - Equipo deportivo profesional - Deportista -
Centro recreativo

% Ibarra, Ecuador

. +593986715421

(O +593 986715421

© siempre abierto

* Aun sin calificacién (0 opiniones) o

Editar detalles

Agregar destacados

Fotos Ver todas las fotos

e S L] acacoid]
4. Campana publicitaria digital (Meta Ads)

+ Disenoy segmentacion de una campana pagada di-
rigida a padres de familia en Ibarra, edades de hijos
entre 2y 5 anos.

« Presupuesto inicial de $20 USD.

* Resultados: +8.288 personas alcanzadas, +150
interacciones, 60 conversaciones directas por
WhatsApp.

Q Q Buscar en Facebook 5 B o Q H o 8 &
Steidr kids b [ I o
rider Kids Ibarra [t do omocién, sonrisas, ora niovss svkurvs soora undes @@ Reproducciones Acane. naraccan .
Panel para profesionales a Gracias a cada familia por confiar en este proyecto. jLo mejor apenas. 944 375 27 Promocionar public...
Lun, 7de ol
© Informacion general 4.3 o ilnscribete en Strider Kids Ibarra y gana una bici sin pedales ! @ Gracias
a @Sportbike Ec, sorteamos una Strider Bike entre los inscritos Reproducciones. d "
ﬁ Nifios de 2 a 5 afios "' 2 Julio al 30 julio | ? Paseo Pilanqui (Ibarra) 493 148 (TR A
Estadisticas ~ o) Mar, 24 de jun
@ Inicio toarma | 6
b4 ZJulloalsnyuhﬂ * PasenPl\anquth rra) ersion $25 0 Reproducciones Alcance Interacciones s bli
X Lty Buso il 8 Bcgrio I Criado ¥ it da i . 89 53 2 Promocionar public...
A Tupégina ___ S
< @ Contenido E 2 e Kids tbara (icicl dores) 20 501 oot Aeaee eraccones
= S Stide s arms @ickleta sinpatales) 225 3hos romciores A ones pre——
= £ Piblico
I s oo 1 9
17 Ampliar el publico ~ | llnversmnsls ¥ 2Julioal 30 julio] ¢ Paseo Pilanqui (Ibarra) & Reproducciones  Alcance  interacciones bli
o = 1 Buso oficial @ Refrigerio I Certificado - Rifa de bici sin. 1762 314 g2  Promocionar public...
b & Centro de anuncios s
ims & 2 finscri i
o Tus herramientas ~ = y apr 1 & Curso N 3
3> & fiosy inas de 2.5 anos T inico: 2 de Julo 2025 @ Pista Paseo.. Promoclonar publc...
o ©9 Centro de inspiracién . 13 de jr
—
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5. Acompahnamiento durante el desarrollo

) + Entrega de kits deportivos.

+ Registro fotografico de la inauguracion y actividades
semanales.
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* Supervision y coordinacion de contenidos durante el
evento.

La ejecucion del proyecto de vinculacion, que incluyd
una encuesta preliminar a 15 padres y madres de familia
de Ibarra para validar la necesidad y la apertura hacia
actividades de desarrollo motriz con balance bikes,
sentd las bases para una estrategia de marketing digital
que generd un impacto comercial directo y significativo.
Los resultados de esta propuesta han demostrado ser
un catalizador esencial para potenciar el crecimiento
economico de Strider Kids lbarra mas alla de los
objetivos sociales iniciales. Se logré un posicionamiento
de mercado estratégico al establecer la marca como
el primer curso vacacional especializado en balance
bikes para la primera infancia en la localidad. Esta
diferenciacion de nicho no solo atrae a un publico objetivo
especifico y dispuesto a invertir, sino que confiere a la
marca una ventaja competitiva clave y el potencial para
sostener precios premium en el futuro.
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El éxito de la estrategia digital se tradujo directamente
en un solido resultado operativo y econdmico: la
participacion de 25 ninos y nifas en el curso vacacional.
Esta cifra no solo valida la demanda identificada, sino
que representa la primera fuente de ingresos robusta
para el emprendimiento. El incremento de seguidores y
el reconocimiento de marca generado por la campana
son activos intangibles de alto valor econémico, ya que
reducen el costo de adquisicion de clientes en futuras
ediciones con mayor alcance organico y fortalecen el
valor percibido de la marca, elementos cruciales para la
sostenibilidad a largo plazo.

Un aspecto fundamental que garantiza la expansion
economica de Strider Kids Ibarra es la consolidacion
de alianzas estratégicas con siete marcas auspiciantes
(Sport Bike, Frosty Route, Mandy Corporation, Nomada
Digital, Chiken Bike, Master Bike, Craving). Este modelo
de colaboracion empresarial es vital, ya que el apoyo
de los patrocinadores se tradujo en una reduccion
significativa de los costos operativos del evento
(mediante la provisiéon de kits y premios para la primera
carrera), lo que maximizé el margen de beneficio por
inscripcion. Estas alianzas establecen un canal de
ingresos complementario por patrocinio, validando un
modelo escalable que no depende Unicamente de las
matriculas.

La aplicacion efectiva del marketing digital no solo
posiciond la marca a nivel local, sino que establecio una
estructura financiera viable y escalable. El éxito en la
captacion de 25 clientes y la capacidad de apalancar
recursos a través de siete alianzas comerciales
demuestran que la estrategia de marca, la promocion
digital y el contenido emocional son herramientas
poderosas para potenciar el crecimiento econdmico
sostenido de emprendimientos sociales, ofreciendo un
modelo replicable para asegurar la rentabilidad mientras
se cumple con un propdsito de desarrollo psicomotriz
infantil.
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El presente estudio ha demostrado que la aplicacion
estratégica del marketing digital trasciende la mera
publicidad, actuando como un motor esencial para
potenciar el crecimiento econdmico sostenido en las
pequefnas y medianas empresas (PYMES) de servicios
con enfoque social. La intervencion en el emprendimiento
Strider Kids Ibarra confirma que una estrategia digital bien
articulada es capaz de convertir una necesidad social (el
déficit de desarrollo motriz infantil) en una oportunidad
de negocio viable. La investigacion preliminar valido la
alta demanda y la falta de soluciones especializadas
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en l|barra, sentando las bases para una estrategia de
posicionamiento de nicho que se concretd en el primer
curso vacacional especializado en balance bikes. Este
posicionamiento singular y la implementacion de una
identidad de marca clara confieren al emprendimiento
una ventaja competitiva que justifica la preferencia del
cliente y tiene el potencial de sostener precios premium
en futuras ediciones.

El éxito operativo y el impacto econdmico inmediato se
hicieron evidentes en los resultados de la campana. La
estrategia digital, que incluyo6 la creacion de contenido
emocional y educativo y una campafa de Meta Ads
segmentada, se tradujo directamente en la captacion
de 25 nifios inscritos, lo cual representa una fuente
de ingresos robusta que valida el modelo de negocio.
Las métricas digitales (incremento de seguidores y
reconocimiento de marca) son activos intangibles
de alto valor econbmico, ya que aseguran una mayor
visibilidad organica y reducen el costo de adquisicion
de clientes en el futuro. Este desempefio confirma que
la inversion estratégica en digitalizacion es una inversion
en la escalabilidad a largo plazo.

Un pilar fundamental para el crecimiento econémico y
la sostenibilidad de este modelo fue la consolidacion
de siete alianzas estratégicas con marcas auspiciantes.
Este logro demuestra la capacidad de la marca para
generar valor mas alla de la matricula. El apoyo de los
patrocinadores (Sport Bike, Frosty Route, etc.) se tradujo
en una reduccion significativa de los costos operativos
del evento (al cubrir la provision de kits y premios),
lo que no solo maximizd el margen de beneficio por
inscripcion, sino que también establecié un canal
complementario de ingresos por patrocinio. Este modelo
de apalancamiento de recursos es esencial para la
expansion y la replicabilidad del emprendimiento a otras
ciudades.

La experiencia de Strider Kids lbarra subraya que el
marketing digital, cuando se integra con un propoésito
social claro y se fundamenta en la vinculacion
académica y la gestion estratégica, es la herramienta
mas poderosa para potenciar el crecimiento econémico



sostenido de las PYMES. El proyecto no solo cumplid
su objetivo social al fomentar el desarrollo psicomotriz
infantil, sino que validé un modelo de negocio que es
financieramente viable y escalable. Se recomienda que
otras PYMES adopten este enfoque integral, utilizando
el posicionamiento digital y la gestion de alianzas como
estrategias duales para asegurar tanto la rentabilidad
como el impacto comunitario, consolidandose como
modelos replicables de éxito empresarial en el entorno
econdomico de la Zona 6 de Ecuador.

La elaboracion de este capitulo se realizd en el marco
del Proyecto de Vinculacion PRODUCE de la Unidad
Académica de Posgrado de la Universidad Catdlica
de Cuenca. La institucion, a través de dicho proyecto,
reafirma su compromiso con la integracion académica,
la investigacion y la articulacion con las necesidades del
entorno, elementos fundamentales para el fortalecimiento
de la formacion profesional y el desarrollo territorial.
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